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Blagovna znamka
V glavah ljudi

Blagovna znamka je več kot logotip ali slogan. 
Blagovna znamka je obljuba, ki prenaša 
vrednote, sporočila in čustva. Blagovna 
znamka odraža celotno filozofijo podjetja, 
ustvarja identiteto in ima visoko prepoznavno 
vrednost. Blagovna znamka mora prispevati 
k edinstveni, pozitivni izkušnji na vsaki stični 
točki.

Blagovna znamka je otipljiva duša podjetja. 
Blagovna znamka je tisto, kar se pojavi v 
glavah ljudi in postane to, kar ljudje čutijo kot 
blagovno znamko. Ravno zaradi te dodane 
vrednosti imamo radi znamke in jih tudi 
kupujemo.

7
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Naš temelj
Kmetijstvo je osnova
našega delovanja
Kmetijstvo je z leti postalo profesionalni 
posel. Prvovrstna tehnika in najvišja kakovost 
sta pri tem postali obvezni in samoumevni. 
S Komptechom, vodilnim mednarodnim 
ponudnikom tehnologije in sistemov za 
mehansko in biološko obdelavo trdih 
odpadkov in lesne biomase, ima Farmtech 
globalnega partnerja v razvoju, s katerim 
je z inovativnimi idejami zmeraj korak pred 
konkurenti.

Blagovna znamka Farmtech izraža to 
s profesionalnim nastopom. Naš cilj je 
podpreti kmetovalce tako, da se lahko 
povsem osredotočijo svoji glavni dejavnosti: 
kmetovanju.

9
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Naš zagon
Vemo, kaj je potrebno

Časi postajajo zmeraj težji. Konkurenca 
postaja vedno večja. Izdelki si postajajo 
čedalje bolj podobni. Tehnične značilnosti 
so postale samoumevne, že del osnovne 
uporabe. In oglaševanje je čedalje manj 
sprejeto. Kdor v zdajšnjih časih ne zna točno 
povedati, za čem stoji, kaj zagovarja ter 
predstavlja, v čem se razlikuje, in tega tudi 
ne zna dokazati, je v nevarnosti, da se v 
množici izgubi. Naš cilj je dati prodajalcem 
in kmetovalcem z našo blagovno znamko 
pravilno usmeritev in jim ponuditi posebno 
dodano vrednost.

Po čem želimo biti merjeni:

Po našem praktičnem razumevanju kmetijstva.

Po kakovosti naše tehnike in ljubezni do 
detajlov.

Po pristni kakovosti naših odnosov.

11
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Naš razvoj
Od Tehnostroja do Farmtecha

Farmtech proizvodi imajo dolgo tradicijo. 
Že od leta 1954 so končni produkti razviti, 
projektirani in izdelani od zaposlenih, ki tudi 
sami namenjajo strast kmetijstvu.

Solidna, praktična konstrukcija, izjemno dolga 
življenjska doba ter visoka produktivnost so 
bistvene značilnosti proizvodov, ki prispevajo 
k temu, da Farmtech izpolnjuje najvišje 
standarde kakovosti.

1954

1980

1996

2002

2013

2022
13
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Naša vizija
Farming for future /
Kmetovanje za prihodnost
Prepričani smo, da je treba predvsem v 
današnjem svetu – času globalizacije in 
njenih posledic, pandemije in podnebne krize 
– izkoristiti vsako priložnost, da naredimo 
svet boljši. Z našo vizijo vas želimo spodbuditi 
k razmišljanju izven okvirjev, da si upate 
narediti korak naprej in imate oči odprte za 
nove priložnosti. Želimo vas spodbuditi, da 
izkoristite priložnosti za boljšo prihodnost tukaj 
in zdaj in vzpodbuditi druge, da storijo enako.

Ne glede na to, ali gre za delo s strankami ali 
naše vsakodnevne aktivnosti – verjamemo, 
da je vsaka priložnost lahko tista, ki prinese 
potrebne spremembe. Lahko bi bila prav tista, 
ki bi pomagala narediti svet malce bolj zelen 
in bi lahko spodbudila skupno rast.

Sveže barve, sodoben in jasen dizajn ter močni 
elementi kot so zgodbe bodo simbolizirali 
našo inovativno moč v prihodnosti. Poleg tega 
bodo grafični izgled logotipa, tipografija in 
barvna paleta optimizirale blagovno znamko 
Farmtech zlasti za digitalno uporabo, da 
bo vidna naša pionirska vloga s področja 
digitalizacije. Konec koncev novi moto 
»Farming for future« oz. »Kmetovanje za 
prihodnost« odraža naš pristop k trajnosti.

15
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Naša obljuba
Kako ustvarjamo dodano 
vrednost za vas
Sami smo tesno povezani s kmetijstvom. 
Mnogi imamo svoje korenine v kmetijstvu. 
Vemo, kaj pomeni rast, poznamo načelo »kar 
seješ, to žanješ«. Vemo tudi, da narava tako 
daje kot jemlje, ter da je velik izziv delati z njo. 
Za to je potreben velik zalogaj strasti.

Našim kupcem predstavljajo stroji sredstvo 
za dosego cilja, ne pa sam cilj kot takšen, in 
dajejo uporabniku čas, da se posveti svojemu 
poslanstvu.

Proizvajanje sodobne kmetijske tehnike 
zahteva, da dobro poznamo svoje stranke in 
njihove zahteve – tako kot poznamo svojega 
soseda ali prijatelja. Z bližino do naših kupcev 
se od njih vsak dan učimo. Njihove izkušnje in 
pričakovanja, kakor tudi njihov način dela in 
delovni vzorci so upoštevani pri načrtovanju in 
izdelavi naših proizvodov. In še nekaj: narava 
in kmetijstvo ne poznata birokracije. Tega 
se držimo tudi mi. Pogovor, dogovor, posluh, 
odziv in sklicevanje na stisk roke.

17
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Celostna
grafična podoba

Celostna grafična podoba blagovne znamke 
je harmonična interakcija oblikovalskih 
elementov za enoten vizualni videz. Zajema 
pravila ravnanja z blagovno znamko in določa 
pravilno uporabo grafičnih elementov.

Dosledna uporaba ustvarja prepoznavnost 
in kontinuiteto v vsej notranji in zunanji 
komunikaciji Farmtecha.

Celoten dizajn je vizualni izraz našega 
pozicioniranja. Vsi elementi oblikovanja so 
bili izbrani z namenom, da bi to pozicioniranje 
predstavili zunanjemu svetu tako v detajlih kot 
v celotni zasnovi.

Ta priročnik predstavlja najpomembnejše 
oblikovalske parametre in elemente ter 
izbrane primere uporabe.

Vse smernice so zavezujoče za vse vrste 
oblikovanja Farmtech. Z doslednim izvajanjem 
teh smernic za načrtovanje pomagate 
okrepiti pozicioniranje Farmtecha z enotnim 
videzom. Poleg tega je dodatno zagotovljena 
prepoznavnost blagovne znamke Farmtech na 
vseh področjih uporabe.

V primeru kakršnihkoli dodatnih vprašanj ali 
pojasnil vam je na voljo oddelek marketinga.

21
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Logotip
Elementi

Blagovna znamka Farmtech je sestavljena 
iz dveh komponent: figurativne in besedne 
znamke. Kot enota predstavlja v določenem 
razmerju blagovno znamko. Kadarkoli pride 
Farmtech v stik z zunanjim svetom, predstavlja 
prav logotip začetno sporočilo.

Glede na področje uporabe so na voljo 
številne različice logotipa. Logotip je lahko v 
postavitvi postavljen levo ali desno, ozadje naj 
bo po možnosti v barvah blagovne znamke.

List kot oblikovni element se lahko uporablja 
tako z napisom kot samostojno, odvisno od 
razpoložljivega prostora.

Besedna znamka Farmtech stoji v sredini 
poleg figurativne znamke in se lahko 
uporablja samo v kombinaciji z njo. Besedna 
oznaka je na voljo samo kot vektorska grafika 
in ne kot pisava.

25
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Logotip
Komptech x Farmtech

Logotip Farmtech spominja na partnerja 
Komptech in tako kaže na tehnične prednosti 
pridobljene preko partnerstva.

27
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Logotip
Minimalni prostor

29

Logotip Farmtech mora biti vedno obdan z 
zadostno površino praznega oz. zaščitnega 
prostora, v katerega načeloma ne smejo vsto-
pati nobeni drugi elementi.

Začetna vrednost za velikost zaščitnega 
območja je širina logotipa. Iz tega izhajajo vsa 
razmerja in razdalje.
 

Razdalja ustreza višini vodoravne ležeče črke 
H.

V to območje ni dovoljeno postaviti nobenih 
drugih elementov. To je tudi najmanjša 
razdalja med logotipom in robovi strani.

Za vsak format obstaja prava velikost.

A3  70 mm  175 %
A4  40 mm  100 %
A5  35 mm  87,5 %
A6  30 mm  75 %

Razdalja

Najmanjše dovoljene velikosti

LOGOTIP
Širina: 30 mm

LIST
Širina: 7 mm

30 mm

7 mm
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Logotip
Uporaba

31

Barva logotipa je odvisna od ozadja, na 
katerega je postavljen. Na splošno je treba 
logotip uporabljati tako, da je jasen in 
samozavesten v postavitvi.

Logotip se uporablja na svetlem ozadju v 
zeleni različici, na temnem ozadju v beli. Kot 
mejno vrednost je mogoče določiti barvno 
globino približno 40 odstotkov.

Nanos na drugo barvno ozadje je odvisen tudi 
od barvne globine. Poleg tega se lahko logotip 
namesti na slike, če motiv ni preveč razgiban. 
Glede na svetlost fotografije je na mogoče 
uporabiti tako zeleno kot belo različico 
logotipa. V izjemnih primerih, če barvna 
kombinacija ni skladna z zeleno, se lahko na 
fotografije namesti tudi črni logotip.

Logotip se uporablja samo na opredeljene 
načine in ga ni dovoljeno odtujiti, uporabljati v 
nedefiniranih barvnih kombinacijah ali umesti-
ti v neprekinjeno besedilo ali naslove.

Prikazani primeri prikazujejo možne uporabe.

Posebna uporaba
Na nekaterih področjih uporabe, kot so 
promocijski izdelki in tiskani dokumenti, mora 
biti logotip uporabljen v črni ali sivi barvi. 
Tukaj je logotip lahko uporabljen v črni na beli 
ali tudi sivi na beli barvi.

Posebna uporaba
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Future Green   Farmtech Green   Bright White   Light Green

Barve
Uporaba

Naše barve so za nas prav tako pomembne 
kot sam logotip, saj so del osebnosti blagovne 
znamke.

»Future Green« zelena je osrednja barva naše 
celostne podobe.

Barva poudarka je »Farmtech Green« zelena, 
ki je tudi barva naših strojev.

Bela in svetlozelena se pojavljata predvsem v 
pisavi in kot barvi ozadja.

Videz Farmtech deluje z jasno porazdelitvijo 
barv. Velikodušna uporaba belega prostora je 
osrednji element našega videza.

45
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Future
Green
CMYK 100,62,69,33
RGB 0,69,69
HEX #004545
Pantone 3302 C
RAL 6005

Farmtech
Green
CMYK 80,20,60,20
RGB 34,132,104
HEX #228468
Pantone 341 C
RAL 6000

Bright
White

Light
Green
CMYK 50,0,61,0
RGB 100,238,100 
HEX #64ee64
Pantone 2268 C

47
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Tipografija
Pisava blagovne znamke

Ta pisava se uporablja za komunikacijo 
blagovne znamke Farmtech. Pravilna uporaba 
te pisave je pomembna za zagotavljanje 
dosledne, enotne izkušnje blagovne znamke.

Pisava naše blagovne znamke mora odražati 
moč, kompetenco in sodobnost znamke. 
Medtem ko so naslovi v središču pozornosti 
zaradi različnih razmerij velikosti in so 
namenjeni motivaciji za nadaljnje branje, je 
besedilo preprosto in omogoča enostavno 
branje.

Euclid Circular A je preprosta pisava brez serif, 
ki zagotavlja maksimalno berljivost.

Pisava blagovne znamke Euclid Circular A 
bo uporabljena v vseh medijih in jo lahko 
uporablja samo marketing.

Nadomestna pisava Arial se uporablja za 
aplikacije Office, v katerih uporaba Euclid 
Circular A ni mogoča.

Euclid Circular A

51

Euclid Circular A Light
Euclid Circular A Regular
Euclid Circular A Medium 
Euclid Circular A Semibold 
Euclid Circular A Bold

Ag
Pisava blagovne znamke

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890/!?@

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890/!?@

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890/!?@

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890/!?@

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890/!?@

Nadomestna pisava - aplikacije Office

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890/!?@

Arial Regular
Arial BoldAg

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890/!?@
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Tipografija
Uporaba

Tipografija pomembno vpliva na oblikovanje. 
Za videz Farmtecha je značilna posebej 
visoko-kontrastna tipografija.

Vpadljivi veliki naslovi so kombinirani s 
subtilnimi velikostmi pisave. Poleg tega se 
lahko s krepko in fino pisavo ustvari kontrast. 
V besedilu se lahko za posebne poudarke 
uporabi sloga pisave Semibold in Bold.

Jasna družina pisav zahteva jasno 
opredeljene hierarhije. Ključnega pomena 
je, da se upoštevajo in tako dosežete enoten 
videz postavitve.

Velikosti je mogoče prilagoditi glede na medij 
in format, vendar je treba ohraniti razmerja 
med seboj.

Farming 
for future

Durus
Header text | Euclid Circular Medium | Font size: normal

Heading | Euclid Circular Light | Contrast color | Font size: eye-catching and balanced

Continuous text | Euclid Circular Regular | Black or white | Font size: normal

Highlighted information | Euclid Circular Regular | Contrast color | Font size: eye-catching

Bullet points | Euclid Circular Regular | Contrast color | Font size adapted to continuous text

The universal dump tipper Durus is perfect for transporting all agricultural goods, especially 
for silage, grain, wood chips and other loose bulk materials. The conical bridge ensures a 
very high elasticity of a rapid and complete emptying. Even heavy material such as sugar-
beet, sand, gravel and mud are no hindrance for the Durus.

A conical hollow 
provides complete 
emptying

Low weight despite 
robust construction

High quality and safety

Sturdy frame made from steel square tube for maximum durability

Excellent driving characteristics

Conic dumper structure
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Tipografija
Imena proizvodov

55

Logotip (dolžina) Tip/model (višina)

100% 1.200 mm 90 mm
90% 1.080 mm 90 mm
60% 720 mm 90 mm

Größentabelle

Logotip in tip/model

100% = 1.200 mm

90% = 1.080 mm

60% = 720 mm

Tip/model:
DURUS / GRAVIS / FORTIS / ULTRAFEX / 
MEGAFEX / ULTRACIS / POLYCIS

Tip/model:
EDK / ZDK / DDK / TDK / MINIFEX / SU-
PERFEX / VARIOFEX / SUPERCIS

Tip/model:
DPW

90 mm

90 mm

90 mm

Vsi modeli proizvodov, imena in oznake 
pripadajo blagovni znamki Farmtech.

Logotip mora biti jasno viden na vseh 
proizvodih. V brošurah, oglasih in drugih 
tiskanih medijih mora biti za ime blagovne 
znamke ali podjetja vedno uporabljena 
vektorska grafika.

Dodatna imena proizvodov, oznake modelov 
ali storitvene oznake so označene s pisavo 
Euclid Circular A medium.

Oznaka na samih strojih je v pisavi Euclid 
Circular A regular.

Ime proizvoda ter model/tip mora biti napisan 
z velikimi tiskanimi črkami in upoštevati je 
treba določen razmik.



Br
an

db
oo

k 
20

22

Sistem
postavitve

57



Br
an

db
oo

k 
20

22Farmtech

59

Sistem postavitve
Uporaba

fleksibilna

Velikost posamezne razčlenitve je mogoče prilagodljivo prilagoditi glede 
na format - A > B > C > D. Deli so vedno manjši od zgoraj navzdol ali od leve 
proti desni.

A B C

C

B

A

fleksibilna

Sistem postavitve predloge ureja interakcijo 
grafičnih elementov v prostoru. Omogoča 
prilagodljiv dizajn, ki je individualno prilagojen 
mediju in hkrati zagotavlja, da so vsi mediji 
Farmtecha podobni.

Razčlenitev na vse manjše elemente je še 
posebej značilna za naš videz. Besedilo 
in fotografija temeljita na danih višinah 
ustreznega formata. Uporablja se za vse 
postavitve Farmtecha in se lahko uporablja za 
pritegnitev vizualne pozornosti na pomembna 
sporočila in funkcije.

Postavitve so jasno strukturirane, nikoli 
prenatrpane in imajo jasno vizualno hierarhijo. 
Poudarek je vedno na najpomembnejših 
informacijah ali funkcijah.

Ne glede na to, ali je razčlenitev vodoravna 
ali navpična, morajo biti vsi odseki ravni, 
pravokotni in zapolnjeni do roba. Delitve 
postajajo vse manjše in manjše od zgoraj 
navzdol ali od leve proti desni. Vsak odsek ima 
svojo funkcijo, ki mora biti jasno prepoznavna.

Sistem postavitve omogoča širok nabor 
možnosti oblikovanja in ilustracij od čiste 
tipografije do fotografij pa vse do 3D modelov. 
Vsi tiskani mediji prevzamejo elemente 
celostne grafične podobe. Vsebino pa je 
mogoče fleksibilno umestiti glede na potrebe.
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Portretna

Kvadratna

Ležeča
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Vizualni jezik
Uporaba

Naš vizualni jezik je sodoben in jasen. Odraža 
našo osebnost, izkušnje in ideje. Za naš 
vizualni slog so značilne intenzivne, nasičene 
barve. Zelena barva naše blagovne znamke 
predstavlja našo povezanost z naravo.

Farmtechov vizualni jezik lahko razdelimo v 
štiri kategorije: večje fotografije oz. bigger 
pictures, bližnji posnetki oz. close-ups, 
proizvodi oz. products in ljudje oz. people.

Večje slike / Bigger Pictures 
Z večjimi fotografijami želimo simbolizirati 
širše prednosti, ki jih ponuja Farmtech, saj naši 
stroji ne zagotavljajo le delovne učinkovitosti, 
temveč tudi pozitivno prispevajo k okolju.

Bližnji posnetki / Close-ups
S podrobnimi pogledi na materiale se 
osredotočimo na osrednji element, torej na 
naše strokovno znanje in izkušnje.

Proizvodi / Products
Te fotografije prikazujejo naše proizvode in 
aplikacije v neposrednem kontekstu njihovih 
področij uporabe tako kot tudi naše stranke. 
Uporabljajo se za doseganje visoke vrednosti 
prepoznavnosti ali za opredelitev zanimivih 
tem. Druga možnost je uporaba izrisanih/3D 
modelov slik strojev, ki služijo predvsem za 
posredovanje tehničnih informacij.

Ljudje / People
V Farmtechu se ne osredotočamo le na stroj, 
temveč tudi na ljudi, ki stojijo za strojem in 
predstavljajo uporabniško izkušnjo s proizvodi. 
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Glas znamke
Ton glasu

Ton glasu blagovne znamke pomaga prenesti 
dosledno sporočilo zunanjemu svetu. Je 
del izraza blagovne znamke, ki skupaj z bolj 
oprijemljivimi elementi opredeljuje identiteto 
blagovne znamke.

Vrednosti blagovne znamke opisujejo 
značilnosti osebnosti blagovne znamke 
Farmtech. Sosednji izrazi vplivajo na tonalnost 
besedil, oblikovanje in obnašanje blagovne 
znamke.

Tematika »kmetovanje« je v našem središču. 
Osredotočamo se predvsem na večje slike, saj 
smo vedno vizionarski glede prihodnosti.
Glas naše blagovne znamke lahko opredelimo 
kot pozitiven in prepoznaven.
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Farmtech d.o.o.
Industrijska ulica 7
SI-9240 Ljutomer
Slovenija

[t] +386 2 584 91 00
[e] marketing@farmtech.eu
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